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GOALS AND TO O LS OF COM M UNICATION BETW EEN PO LIT IC A L PARTIES IN 

TH E PER IO D  OF PARLIAMENTARY HUSTINGS
The main aspects o f communication between political parties are shown. The article repre­

sent short review o f the political communication theory. Importance o f communication element o f 
the political activity is shown on example o f Ukrainian parliamentary hustings.
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УДК 321.02
ББ К  66.011.1 Світлана Матвіснків

М А Н ІП У Л Я Ц ІЙ Н І ВПЛИВИ В С И С ТЕ М І П О Л ІТИ Ч Н И Х  ТЕХ Н О Л О ГІЙ
Тема маніпуляції є однією з найбільш проблемних у сучасній політології. Маніпуляція 

застосовується як самостійна політична технологія для утримання і реалізації влади. 
Основним знаряддям маніпуляції політичною свідомістю громадян є засоби масової інфор­
мації. Важливими методами маніпуляції є: викривлення інформації, багаторазове повто­
рення висловів, лінгвопсихологічні та інші.

К л ю ч о в і слова: маніпуляція, політична свідомість, мас-медіа, інформація, політична 
технологія.

У  сучасн ом у св іт і чимало знань про ре­
альність надходить оп осередк ован о через мас- 
м едіа. Чим є та  чи інш а подія в ж итті соціуму, 
у с іє ї св ітов о ї сп ільноти, м ож на зрозум іти  лиш е 
в її медіальному інсценуванні. За таких умов ЗМІ 
отримали унікальну можливість впливати на ро­
зум та почуття лю дей , на їхн ій  склад мислення, 
критерії оцінок, мотивацію  поведінки та ін. М ас- 
медіа стали творцями соц іальної реальності, що
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конструю ю ть її  за  власними правилами. І сьо­
годн і вони практично перетворилися з влади 
четвертої на владу перш у [1, с. 1 1 3 -1 2 1 ].

Знання того, яким чином лю дина деш иф ­
рує інф орм ацію , як з огляду на н еї приймає рі­
ш ення, надає адресатам ЗМ І значні можливості 
маніпуляції суспільною  свідомістю . Маніпуляція 
є в и дом  п с и х о л о г іч н о г о  впливу, м айстер не  
використання якого призводить до  прихованого
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збудження в реципієнта намірів, які не збігають­
ся з його актуальними бажаннями. Суб'єкт ма­
ніпулювання розглядає адресата як засіб досяг­
нення власних цілей, прагне підкорити його своїй 
волі [2, с.59].

Тема маніпуляції є однією з найбільш 
проблемних і в сучасній політології. У теоре­
тичному аспекті цей тип впливу ще не достатньо 
вивчений, але широко застосовується в прак­
тичній політичній діяльності. Елементи мані­
пуляцій можна побачити в будь-якій політичній 
технології, яка має справу з інформацією. А час­
то маніпуляція застосовується як самостійна, 
або принаймні основна, політична технологія. 
Причому маніпуляція є частіше технологією 
утримання і реалізації влади, ніж її здобуття. 
Крім того політичну маніпуляцію розглядають 
як один із проявів влади.

Об’єктом даного дослідження є суть та 
проблема маніпуляційних впливів у системі 
політичних технологій.

Предметом є закономірності розвитку 
процесу маніпуляції свідомістю громадян через 
ЗМІ як основної політичноїтехнологіїта взаємо­
залежність її від рівня свідомості суспільства.

Метою дослідження є визначення місця 
та ролі маніпуляційних технологій у сучасному 
суспільстві, засобів їх подолання.

Перші доробки, присвячені політичному 
маніпулюванню, з’явилися в Німеччині в 60-х ро­
ках XX ст.: Г.Франко і К.Фарбер “Маніпульована 
людина” та “Маніпульоване суспільство”. Тео­
рія маніпуляції розглядається в таких зарубіжних 
працях, як “Владна еліта” Чарлза Мілса, “Оди­
нокий натовп” Девіда Рісмена, “Управлінське 
омасовлення” Г.Шишкова, “Одновимірна люди­
на” Герберта Маркузе, “Людина в суспільному 
світі” Еріха Фромма, “Маніпулятори свідомості” 
Г.Шіллера, "Таємні спокусники” В.Паккарда, “До 
розуміння засобів масової комунікації: продов­
ження людини” Герберта Маклюена, “ 1984” 
Дж.Оруелла, “Манипуляция сознанием” С.Кара- 
МурЗи, “Психология манипуляции” Е.Доценко та ін.

Однією з актуальних проблем сучасної 
політики в Україні є проблема штучного фор­
мування політичної свідомості за допомогою 
засобів масової комунікації. Оскільки ще немає 
вітчизняних грунтовних теоретичних розробок 
із проблематики маніпулятивних технологій 
(можна назвати фрагментарні дослідження 
Б.Потятиника, М.Головатого, О.Гриценка, Г.По- 
чепцова, І.Слісаренка, І.Михайлина, М.Лобо-

кіна, Н.Габор, О.Бень, Д.Ольшанського, О.За- 
ярної, В.Здоровеги, А.Москаленка та ін.) конст­
руювання політичної свідомості, потенціал яких 
у цьому контексті є надзвичайно великим, полі­
тична свідомість громадян України є надзви­
чайно вразливою для маніпуляцій як із боку іно­
земних мас-медіа, так і з боку своїх (вітчизня­
них) маніпуляторів, які майже ніколи не діють у 
конструктивному плані. Маніпуляція для них є 
лише засобом досягнення кон’юнктурних цілей, 
а в підсумку часто є засобом деструкції політич­
ної свідомості противника і одним із найбільш 
ефективних видів “зброї масового ураження” в 
інформаційній війні [3, с.95-96].

Маніпуляція (від франц. -  пригоршня, ру­
ка) -  це вид психологічного впливу, при якому 
майстерність того, хто маніпулює, використо­
вується для прихованого впровадження в психіку 
того, ким маніпулюють, цілей, бажань, намірів, 
відносин або установок, що не збігаються з ти­
ми, що є в останнього на даний момент [4, с. 1 ]. 
Метою маніпулювання є досягнення певних по­
літичних цілей та вирішення певних політичних 
завдань, які пов’язані з отриманням, утриман­
ням та використанням влади. Суб’єктом полі­
тичного маніпулювання є суб’єкт політичної 
діяльності, який особисто або від особи якого 
та на замовлення якого останнє й відбувається 
(фізична або юридична особа, політична партія, 
політичне об’єднання, державна структура). 
Об 'єктом є як окрема людина, так і певна су­
купність людей, які потенційно є засобом реа­
лізації інтересів суб’єкта (виборці зокрема). Го­
ловним елементом маніпуляції є маніпулятивне 
звернення, тобто інформаційно-експресивний 
сигнал у вигляді тексту, образів, символів, у 
якому відбувається кодування впливу з боку 
суб’єкта [5, с.337-339]. Однією з обов’язкових 
умов маніпуляції є вміння приховати справжню 
мету, а відповідно відкоректовані відомості ви­
дати за об’єктивні. Тут усе залежить від майс­
терності замовника й виконавця зробити так, 
щоб люди їм повірили. І, як не дивно, люди таки 
вірять: за даними Міжнародної фундації вибор­
чих систем 54% громадян України вислов­
люють певний рівень довіри до ЗМІ, а 7% опи­
таних навіть уважають, що українські мас-ме­
діа заслуговують значного рівня довіри [6, с.60].

Основним знаряддям маніпуляції є засо­
би масової інформації. Процес маніпуляції може 
бути визначений як неприпустимий або неетич­
ний, якщо він пов’язаний із прямим обманом,
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впливом на п ідсвідом і інстинкти, образами осіб  
чи організацій , ди ск р еди тац ією  товарів або п о­
слуг. Е ф ективність використання м аніпуляції 
зростає в ум овах ідейно-політичних криз, д ез ін ­
теграції всіх стор ін  сусп іл ьн ого  життя і п ов’я­
заною з цим соціальною  дезорієнтацією  людини; 
за в ідсутн ост і обґр ун тован и х  аргум ентів  для 
проваджуваного курсу в політиці, перспективної 
програми на майбутнє.

На в ідм іну від інш их сп особ ів  здійснення  
влади, д е  с у б ’єкт чітко декларує св о ї прагнення  
у ф ормі команди чи ш ляхом безп осер едн ього  
використання сили, при маніпуляції він впливає 
на о б ’єкт б ез  артикуляції св о їх  побаж ань. М ані­
пуляція мож е бути присутньою  навіть тоді, коли 
о б ’єкт узагалі не знає про існування с у б ’єкта. 
Відомі два основні види маніпуляції. У  першому  
випадку с у б ’єкт зд ій сн ю є прихований контроль 
над о б ’єктом у п р оц есі ком унікації, роблячи  
о б ’єктові замасковані “пропозиції-” шляхом с е ­
лекції одер ж уван ої інф орм ації, наприклад, при­
ховуючи важливі зведення, н едоступ н і з інш их  
дж ерел. Така маніпуляція виявляється в реклам­
ній діяльності і багатьох ф ормах політичної про­
паганди. Інший вид маніпуляції зумовлений здат­
ністю  с у б ’єкта зм іню вати оточення о б ’єкта, щ о  
дозволяє дом огти ся  ба ж а н о ї р еакції о б ’єкта, не 
вдаю чись д о  б е зп о се р е д н ь о ї в заєм одії з ним [7, 
с .2 3 -2 4 ]. В останні роки з ’явився третій вид ма­
ніпуляції, пов’язаний із прямим впливом на мозок 
лю дини за д о п ом огою  ліків і електронних за­
собів . С учасні відкриття в галузі б іо л о г ії і пси­
хології даю ть с у б ’єктам влади м огутні інстру­
м енти п р и хов ан ого  контролю  над п си хік ою  
лю дей і їх  діяльністю . Маніпуляція має, напевне, 
найгіршу репутацію  серед  технологій здійснення  
влади, оскільки при ї ї  використанні о б ’єкт не 
усв ідом л ю є, щ о на нього чиниться тиск. При 
маніпуляції “в ідсутн і” команди, яким би о б ’єкт 
міг не коритися; він не бачить свого супротив­
ника, щ о о б м еж у є його волю  [8, с .28 ].

Тому маніпуляція уявляється найбільш  
потворною  ф ор м ою  зд ій сн ен н я  влади, навіть 
більш потворною , ніж  фізичний примус, де жерт­
ва принаймні знає, щ о є о б ’єктом чиєїсь агресії. 
О скільки різниця м іж  м аніпуляцією  й інш ими  
техн ол огіям и  зд ій сн ен н я  влади визначається  
ступенем  відкритості нам ірів  с у б ’єкта, у ряді 
ситуацій буває непросто відрізнити маніпуляцію  
від силового тиску й переконання. Коли с у б ’єкт 
відкрито переш кодж ає визначеним діям о б ’єкта, 
мож на говорити про застосування сили, коли ж

це здійсню ється  приховано від о б ’єкта -  про 
маніпуляцію. У дискусіях, де прагнення с у б ’єкта 
очевидні, ми маємо справу з переконанням. О д­
нак для переконання можуть використовуватися 
й ел ем енти  м ан іп уляц ії, щ о д у ж е  утр удн ю є  
розрізнення понять. А ле випадок із маніпуляцією  
є, очевидно, найбільш  складним [9, с. 113—114].

Як зазначалося, маніпуляція в політиці 
використовується для здобуття, р еал ізац ії та 
утримання п ол іти ч н ої влади. П олітична влада 
в наш час здобув аєть ся  найчастіш е шляхом  
виборів, де  маніпуляція в основному виявляється 
в застосуванні “бр удн и х” виборчих технологій  
та “адм іністративного р есур су” [ 10, с. 154]. Для 
реалізації й утримання влади маніпулятор може 
навмисне дестабілізувати  ситуацію  в країні, аби 
розш ирити поле для маневру. При цьому м о­
жуть бути здійснені провокації проти політичної 
опозиції з подальш ими репресіями. Проте, якщо 
десь  політична си стем а є в ідносно стабільною  
й ефективною, маніпулятивні технології викорис­
товуються в осн овн ом у для забезпечення пози­
тивного ім ідж у існ ую ч ої влади або для збер е­
ж ення статус-кво. О днак це збереж ен н я  ста­
тус-кво ін од і заходи ть  д у ж е  далеко -  аж  до  
практично повного контролю  над суспільством  
за д о п о м о го ю  м ас-м едіа .

Щ одо м овних особл и в остей  політичної 
маніпуляції, то треба  сказати про специфічні оз­
наки текстів, які використовую ться для маніпу­
лювання. Ц е, по-п ер ш е, лексичні особливості, 
а саме: навіш ування “ярликів” і використання  
ев ф ем ізм ів . Інш им  хар актер н и м  ел ем ентом  
тексту є евф ем істичні вирази: вживають цілий  
ряд інш их слів, си н он ім ічн и х  залеж но від кон­
тексту. Н априклад, зам ість  сл овосполучення  
“військова оп ер ац ія” -  “акція”, “застосування  
сил и”, “сил ове втручання”, “наступ”, “атака”, 
“напад” [12, с. 1 37]. П о-друге, є певні структурні 
особливості, які характерні для маніпулятивних 
текстів. З одн ого  боку, це використання вже го­
тових м овних “ кліш е”, які спираю ться на ст е­
реотипи м ислення читачів або  повинні бути  
нав’язані читачам. З інш ого, це постійне повто­
рення одного  й того ж  твердж ення, причому так, 
що це не викликає ж од н и х  сум нівів , безапеля­
ційним тоном  (характерний прийом для телеба­
чення і р ад іо ), уникнення суп ереч н остей  там, 
д е  вони існую ть, і посилення суперечностей  
там, д е  все ясно і так. Текст дан ого  типу пови­
нен читатися дуж е легко -  маніпулювати легше, 
коли аудиторія не зам ислю ється над змістом.
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Щ одо інших особливостей маніпуляційних текс­
тів можна зазначити таке: вони звичайно мають 
сенсаційні заголовки, адж е “пересічну"’лю дину  
треба зацікавити. Існує також маніпуляція ста­
тистикою . Будь-який факт м ож на “п ідвести  під  
статистику” або й вивести статистику з факту. 
Щ е один прийом маніпуляції з текстам и -  по­
дання оцінки інформації в тексті про певну подію  
(як ел ем ент  п о д ії) , р озрахован е на ем оц ій н е  
сприйняття тексту. Як правило, це досягається  
використанням метаф ор, фактів (і справж ніх, і 
сфабрикованих) та інших спеціальних прийомів. 
М овою , оп и сан ою  вищ е, м ож на заплутати на­
віть найінтелектуальніш у людину, якщо вона не 
буде знати, щ о нею  маніпулю ю ть [3, с. 104 -1 0 5 ].

О сн овн ою  сф ер ою , д е  м ож ливі прояви  
політичної маніпуляції, є м ас-м едій н і засоби , 
оскільки основний матеріал для діяльності мані­
пулятора -  інф ормація. Ч ому сам е м ас-м едіа  є 
основним каналом, через який іде п роц ес мані­
пуляції? Як зазначав відом ий канадський ф іло­
соф , теоретик м ас-м едіа, засновник т ео р ії масо­
вої комунікації Г .М .М аклю ен, із появою  друко­
ваних засоб ів  розповсю дж ення інф орм ації світ  
в уявленні пересічної людини ставав більш  фраг­
ментарним та раціональним, н іж  був до  того. 
Проте з появою  електронних м едіа  картина зно­
ву різко зм інилася (св іт  знову став ц іл існим , 
оскільки електронні м ас-м едіа  скасовували по­
няття часу й простору, адж е телебачення й ра­
д іо  давали можливість не тільки зрозуміти текст  
повідом лення, а й почути та побачити того, хто 
його повідом ляє). Важ ливе не тільки п овідом ­
лення як таке, але й посередник -  він сам є пові­
домленням. Тип комунікацій визначає структуру 
суспільства й відповідні мож ливості для управ­
ління, у тому числі й ш ляхом маніпуляції. Для 
маніпуляції у сфері масових комунікацій важлива 
реалістичність повідомлення. На етапі пош ирен­
ня електронних м ас-м едіа  м ож ливості для ма­
ніпуляцій різко зростають, оскільки лю дина кра­
щ е сприймає не текст повідом лення, а п осер ед­
ника, який проголош ує це повідом лення [13, 
с. 1 1 5 -1 1 6 ]. Н авіть в еп оху р озп ов сю дж ен н я  
друку зберігався родоплем інний  характер сп іл­
кування, оскільки не всі могли читати й розум і­
ти надруковане, в епоху ж  електронних м ас-м е­
д іа  навіть т і, хто не м іг читати текст, могли  
почути або  побачити посередника і таким чи­
ном сприйняти повідом лення. Як правило, для 
читання й розуміння тексту потрібно докладати  
певних розум ових зусиль, оскільки нем ає кон­

такту' з посередником , а для сприйняття радіо  
або телепередачі не треба докладати таких зу­
силь, оскільки створю ється ілюзія аудіовізуаль­
ного контакту. Наш час Г .М .М аклю ен назвав 
“еп охою  ув ім к н утої св ід о м о ст і”. Л ю дина весь 
час перебуває в полі експансивного тиску на 
неї ЗМ К. Це спрощ ує для зацікавлених політич­
них сил процес м аніпуляції сусп ільною  св ідо ­
м істю . Електронні ЗМ К  дозволяю ть нав’язати 
людській спільноті певні ідеологічні стереотипи, 
кліше, ш тампи сприйнятгя д ій сн ост і та реакції 
на події. Вироблення таких свідом існих кліше й 
ш тампів Г.М .М аклю ен назвав створенням “ар- 
хетипів св ід о м о ст і” . С творенням таких “архе- 
типів” і займається маніпулятивна пропаганда. 
Л ю дина не спром ож на протистояти тиску на н еї 
загальних, м асових духов н и х  стереотипів, що 
спричиню є знищ ення її  особи стості [19].

Д ругим  свідченням  ролі м ас-м едіа  в про­
ц есі м аніпулю вання є дум ка Г.М аркузе щ одо  
соціалізації за доп ом огою  ЗМ І. Оскільки родина  
як соціальний інститут д едал і більш е втрачає 
свої соціалізаційні ф ункції в індустріальному та  
п ост ін дустр іал ьн ом у сусп іл ьств і, на ї ї  м ісце  
стаю ть м ас-м едіа . Тепер дитина в основном у  
вчиться не з д о св ід у  св о їх  батьків і не зі свого  
ем п ір и ч н ого  д о с в ід у , а д ізн а єть ся  про світ, 
культуру, еталони поведінки з м ас-м едіа. Кар­
тину світу сучасної лю дини створю ю ть в основ­
ном у м ас-м едіа , а не її  реальний д осв ід . Навіть 
керуючись індивідуальним емпіричним чи куль­
турним досв ідом , батьки, виховуючи д ітей , в ід­
творю ю ть обр ази  й си туац ії, створені за д о ­
пом огою  ЗМ І. Л ю ди стаю ть суцільною  сірою  
м асою , “одн ов и м ір н и м  су сп іл ь ств о м ” . А це 
тільки п олегш ує си туац ію  тим, хто маніпулю є. 
А д ж е  н абагат о  п р о с т іш е  сф ор м ув ат и  оди н  
дієвий сп о с іб  для всіх одновимірних лю дей, ніж  
намагатися знайти ін ди відуал ьн и й  п ід х ід  до  
кожного [9, с. 103].

Як указує дослідник маніпуляції Г.Шиллер, 
є два основні прийоми подання інформації, якою 
маніпулю ю ть [14]. П ерш ий із них -  ф рагмен­
тація: масив інф орм ації п одрібню ю ть на менш і 
м асиви. О собл и в о  це п ом ітн о  в такому виді 
ЗМ І, як телебачення: передачі подрібню ю ться  
рекламними вставками (навіть у дитячих програ­
мах -  мовляв, діти  втомлю ю ться дивитися одну  
й ту сам у передачу). А налогічно д іє  і залучення  
багатьох учасників передачі б ез  явного дом ін у­
вання одн ого  з них. Таким чином утрачається  
ціл існе сприймання п о д ії -  глядач сам  не знає,
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що він насправді дивиться (він дум ає, що д и ­
виться ток-ш оу, а насправді дивиться рекламу, 
він дум ає, що дивиться рекламу -  насправді 
дивиться новини). У результаті будь-який пошук 
сен су  в трансльованій  інф орм ації втрачає свій  
сенс. Д ругий п р и й о м -т е р м ін о в іс т ь  показу, ви­
кори стан н я р е п о р т а ж ів  із м ісц я  п о д ій . Ін ­
ф орм ацію  р озц ін ю ю ть  як товар, щ о ш видко  
псується. Тому терміновість подання інф ормації 
є головним завданням, бай дуж е, щ о глядач чи 
читач не встигає ї ї  сприйм ати й осм ислю вати  
(відповідно, велика ш видкість її подання означає 
втрату суті повідомлення). Таким чином, у прин­
ципі, можна навіть навчити аудиторію безболісно  
забувати минулі події, концентруючись тільки на 
сь о г о д н іш н іх  (якщ о сь о г о д н і м ож н а купити  
завтраш ній н ом ер  газети) [15, с .3 6 -3 7 ] .

Щ о ж м ож на зр оби ти  з інф орм ацією , яку 
використовують як зас іб  для маніпуляції? Яким  
чином зм іню вати враження аудиторії від інф ор­
мації? Прийоми обробки інформації перераховані 
нижче: фабрикація -  написання в друкованих  
ЗМІ в ідверто н еп р авди вого  тексту, щ о трап ­
ляється доси ть  рідко, оскільки інф ормація, яку 
використовують для маніпуляції, має містити  
гіевиу частку правди або  принаймні виглядати  
п р ав доп од ібн о; викривлення -  перекручення  
вихідного тексту в задан ом у напрямку так, щ об  
його зм іст  в ідповідав  м еті маніпулятора. Д уж е  
пош иреними є маніпуляції соц іологічним и опи­
туваннями, зокрем а м ож уть з ’являтися р о зб іж ­
ності на р ізних етапах: проведення, ф орм улю ­
вання запитань, публ ік ації в м ас-м едіа  [6, с.61 ]; 
редагування -  зм ін а  тексту б ез  вираж еної д е ­
ф орм ації, включає видалення або вставку пев­
них його елем ентів , щ о зм ін ю є його зм іст  у ви­
значеному напрямку; інтерпретація -  переказ 
тексту з п ози ц ії ін тер есів  маніпулятора, з в ід­
пов ідним  п осил енням  о д н и х  см и сл ов и х  ел е­
ментів та послабленням  інш их; приховування 
фактів -  ум и сн е замовчування тих чи інш их  
подій, згадування про які або  невигідне м аніпу­
л ятор ов і, або  в и г ід н е  м ан іпульованом у. Усе 
частіш е трапляю ться ситуац ії, коли про окремі, 
невигідні факти просто “забуваю ть” повідомити  
масам, вони залиш аю ться відомі лиш е вузькому 
колу очевидців та тих, кому вони можуть р озп о­
вісти про свій  д о св ід ; прояв вибіркової уваги -  
ум исний  в ідбір  із певного масиву тих подій, які 
дискредитую ть або висвітлю ю ть позитивно той  
або інш ий бік  політичного процесу. Іноді на ін­
ф ор м ац ію  про ок р ем и х  о с іб , н ел ояльних до

влади, накладають своєрідне табу, тобто про них 
намагаються не згадувати взагалі [16, с. 186— 
187]. Іншими прийомами можна назвати п убл і­
кацію під заголовкам и, що суперечать зм істу  
матеріалу (читач відразу звертає увагу на це), 
приписування заяв о д н іє ї особи  інш ій, відрив  
цитати від контексту. А ле це вже прийоми так 
званого “чорного” або “сірого” пі-ару, який вико­
ристовується як техн ол огія  маніпуляції. К ін ­
цевою  м етою  маніпуляторів є, очевидно, пере­
творення аудиторії мас-медіа на масу в контексті 
масової психології. Про це згадував іще Г.М.Мак­
лю ен , коли писав, щ о “якщо друкована книга 
зробила з лю дей  публіку, то м ас-м едіа  зробили  
з публіки м асу” [19].

П ідсум овую чи сказане, варто наголосити  
на важливості проблеми маніпуляції політичною  
св ідом істю  також і для України в цілому та для 
української політичної науки зокрема. Доки в нас 
не буде розроблена реалістична стратегія інфор­
м аційної політики, яка враховує аспекти мані- 
пуляційного впливу на сусп ільну свідом ість , 
Україна залиш иться, по суті, випробувальним  
полігоном  для експерим ентів  над політичною  
св ідом істю  з використанням маніпулятивних  
техн ол огій  дестр уктивного характеру, які про­
водяться інозем ним и і власними м едіа-м аніпу- 
ляторами, щ о не баж аю ть замислю ватися над 
наслідкам и св о їх  д ій . А  в ід  цього, в ідповідно, 
стр аж дає політична св ідом ість  громадян Ук­
раїни, які щ е не навчилися адекватно реагувати  
на подібні техн ол огії і протидіяти маніпуляціям. 
Українські ЗМ І не виконують свою  пряму функ­
цію , яка полягає в дон есен н і д о  громадян о б ’єк­
тивн ої інф орм ації. У суч асн и х  ум овах вони є 
ім овірніш е засобом  маніпуляції св ідом істю  на­
селення. Я кщ о раніш е ЗМ І були “сторож овим  
псом дем ократії-” , “четвертою  владою ” , “гла- 
сом н ар оду”, “дзеркалом  ж иття” , “фабрикою  
дум к и ” , “спецназом  ін ф ор м ац ій н ої війни”, то  
зараз їх  справедливо було би перейменувати на 
“засоби  м асової маніпуляції-” [ 17, с. 1 ]. Д л я  подо­
лання ін ф ор м ац ій н ої кризи є два шляхи: або  
активно протидіяти маніпуляціям, або ж  прий­
няти м аніпуляцію  і використовувати ї ї  з конст­
руктивною , а не з дестр уктивною  метою  і та­
ким чином перебудовувати свою  політичну сві­
домість. С лід зазначити, що маніпулятивний по­
тенціал сучасних засоб ів  м асової комунікації є 
справді великим, але не безм еж ним . Зображати  
адресатів  м ас-м едійного дискурсу виключно як 
пасивних одержувачів інф ормації означає відмо­
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в и ти  їм  у  з д а т н о с т і р о з у м н о  ( і к р и т и ч н о ) м и с л и ­
т и . Т а к и м  ч и н о м , р е ц и п іє н т , ін т е р п р е т у ю ч и  м е-  

д іа - т е к с т и , м а є  п е в н у  ч а с т к у  с в о б о д и ,  і ч и м  в и ­

щ и й  й о г о  ін т ел ек т у а л ь н и й  р ів ен ь , т и м  в а ж ч е  ним  

м а н іп у л ю в а т и  [1 8 , с .З З ] .  С ь о г о д н і м и  ж и в е м о  в 

ін ф о р м а ц ій н о м у  с у с п іл ь с т в і, я к е  в и м а г а є  в ід п о ­

в ід н и х  з н а н ь  т а  в м ін ь : в и к о р и с т о в у в а т и  м а т е ­

р іа л и  З М І д л я  о с в іт и  т а  с а м о о с в іт и ,  к р и т и ч н о  

о с м и с л ю в а т и  о т р и м а н у  ін ф о р м а ц ію ,  у м ін н я  

п о б а ч и т и  ін т е р е с  ч и  за а н г а ж о в а н іс т ь  м а т ер іа л у , 

в и р о б л я т и  о п ір н іс т ь  д о  р ек л а м и  т а  н и зь к о я к існ о ї  

т е л е п р о д у к ц ії. Т о м у  о д н и м  з і с п о с о б ів  р о зу м ін н я  

м е д ій  т а  н а с к р і з ь  м е д і а т и з о в а н о г о  с в іт у  є  

н а п р я м  м е д іа о с в іт а :  як в и к о р и с т а н н я  м е д ій н о ї  

ін ф о р м а ц ії  в ш к о л а х  т а  у н ів е р с и т е т а х  н а  за н я т ­

т я х ; т а к о ж  в и р о б л е н н я  зн а н ь  т а  в м ін ь  в и к о р и с ­
т о в у в а т и  м е д іа з а с о б и  д л я  в л а с н о г о  с а м о в и р а ­

ж е н н я  т а  р о з в и т к у  е с т е т и ч н о г о  с м а к у ; як  н а ­

в ч ан н я  р о зу м ін н я  с у т н о с т і  т а  н а п о в н е н н я  м е д ій .

О т ж е , я к  б а ч и м о , з р о с т а ю ч а  р о л ь  м а с -  

м е д ій н о ї  к о м у н ік а ц і ї  в с у ч а с н о м у  ін ф о р м а ­

ц ій н о м у  с у с п іл ь с т в і р о з ш и р ю є  к ол о  п р о б л е м , щ о  

в и м а г а ю т ь  б а г а т о а с п е к т н о г о  т а  б е з в ід к л а д н о г о  

в и с в іт л е н н я . З М І с т а є  з а с о б о м  з д ій с н е н н я  с о ­

ц іа л ь н о ї в л а д и , з а с о б о м  ф о р м у в а н н я  с в іт о г л я д у  

т а  с в іт о с п р и й н я т т я  а д р е с а т ів .  З а  т а к и х  у м о в  

м а н іп у л я ц ія  н а б у в а є  в е л и к о ї в а г и , о т ж е  п о с т а є  

г о с т р а  н е о б х ід н іс т ь  ї ї  в и в ч е н н я  т а  о п и с у  м е х а ­

н ізм ів  р е а л із а ц ії  м а н іп у л я т и в н и х  м о ж л и в о с т е й .
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S.M ATVIYENKIV
MANIPULATION IN THE SYSTEM OF PO LIT IC A L TECH N O LO G IES

The subject o f manipulation is one o f the most problematic in the up-to-date politology. 
Manipulation is used as an independent political technology in keeping and realization the au­
thority. The main tool o f manipulating the citizens’ political consciousness is the mass-media. Im­
portant manipulation methods are: informational distortion, many-times repetitions o f expressions, 
linguo-phychological manipulations and others.

Key words: manipulation, political consciousness, mass-media, information, political tech­
nology.
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